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BRAND GUIDELINES

Söfuk har en visuell profi l som ska hjälpa till att upprättahålla en gemesam linje 
kring det grafi ska utseendet för samkommunen. Den visuella identiteten ska 
inspirera och ge vägledning. Rätt använd ger den en konsekvent och levande bild 
av Söfuk som målgrupperna känner igen oberoende av kanal och sammanhang.

Söfuks identitet sammanfattas också i vårt Showcase, där hittar du PPT-mallar 
/ allmänna presentationer och brevmallar. Använd det materialet för att ge en 
enhetlig bild av samkommunen både åt externa och interna kollegor, kunder, 
studerande och samarbetspartners. I showcaset fi nns också vår logo att ladda 
ner. Finns det behov av annat material som inte fi nns i vårt ”Showcase” kan du 
kontakta marknadsföringsavdelningen.

Alla medarbetare följer riktlinjerna för den visuella identiteten när de producerar 
eget material. När det gäller material för extern marknadsföring ska personalen 
vara i kontakt med grafi kern för att säkra kvaliteten på materialet och att det är i 
linje med den visuella profi len.      
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BRAND GUIDELINES

Frizon

Logo variatoner

Placering av logotyp

Rubriker
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Fonter

Färgpalett

Färgvariatoner

Övriga logon tillsammans med Söfuks logo

INNEHÅLL
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Z

1x 1x

1x 1x

  Använd logon med färg alla gånger det är möjligt. Mörkare bakgrunder kräver 
den vita logon.   Se till att logon alltid ser bra ut och inte är suddig. Vid frågor 
kontakta marknadsföringsavdelningen.

För att logotypen ska få maximal tydlighet fi nns en frizon runt logotypen där inga 
andra texter, bilder eller element får placeras. Frizonen anger också minsta tillåtna 
avstånd till en sidkant i till exempel en trycksak, annons eller på en webbsida.

Frizonen är lika med ett X, det vill säga halva symbolens höjd. Om symbolen 
återges 20 mm hög blir frizonen 10 mm, om symbolen återges 60 mm hög blir 
frizonen 30 mm och så vidare.

Minsta storleken som hela logotypen får ha = 15 mm bredd

F R I Z O N

LOGO GRID & FRIZON
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L O G O  V A R I A T I O N E R
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PLACERINGK O R R E K T  L O G O  P L A C E R I N G

Logotypen kan paceras på olika sätt beroende på behovet. Nedan följer några 
exempel. Logotypen och de olika färgversionerna fi nns att laddas ner via showcaset 
som hittas på intran. Vid frågor kontakta grafi kern. 

Resolution :

300 DPI

Print :

CMYK

Mått :

(210x297 mm)

A4
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PLACERING TYPOGRAFI HIERARKI R U B R I K E R

Riktlinjer för typografi n gäller i presentationer, dokument, mallar, annonser 
samt annat gragfi sk material för samkommunen. Den huvsakliga fonten för 
rubriker är Dax Pro som används till alla huvudrubriker och kan även användas 
på underrubriker. Alternativt ifall huvudrubriken är med fonten Dax Pro kan 
underrubrikerna ha fonten Montserrat.  

T I T E L R U B R I K

R U B R I K

U N D E R R U B R I K

M E L L A N R U B R I K
O C H  I N N E H Å L L S T E X T

B R Ö D T E X T

RUBRIKER
Rubriker

Lorem ipsum dolor sit si decreis 
fi cernimus in vivil hocta. 

Lorem ipsum dolor sit si decreis fi cernimus in 
vivil hocta.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, 
sed do eiusmod incididunt.

Dax Pro   -   Bold   -   70 pt

Versaler

Dax Pro    -   Bold   -   40 pt

Montserrat    -   SemiBold   -   20 pt

Montserrat    -   SemiBold   -   12 pt

Open Sans    -   Regular   -   10 pt

7

BRAND GUIDELINES



M O N T S E R R A T  F O N T  S T I L

Bold

Medium

Regular

Glyphs

Figures

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

? ’ ! ” ( % ) [ # ] { @ } / & \ < - + ÷ × = 

> ® © $ € £ ¥ : , . * | ¶ » · µ § ¢ ¼ Æ ± ™

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Montserrat är den huvudsakliga fonten på brödtext i allt grafi skt material inom 
samkommunen. 

MONTSERRAT 

FONTSTILM O N T S E R R A T  F O N T  S T I LFONTSTILM O N T S E R R A T  F O N T  S T I L
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Bold

Regular

Glyphs

Figures

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

? ’ ! ” ( % ) [ # ] { @ } / & \ < - + ÷ × = 

> ® © $ € £ ¥ : , . * | ¶ » · µ § ¢ ¼ Æ ± ™

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Arial är den sekundära fontfamiljen som kan användas i daglig kommunikation så 
som brevmallar och mail. 

A R I A L  F O N T  S T I L

Arial
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FÄRGPALETT

F Ä R G E R F Ä R G K O D E R

Den mörkröda färgen är vår viktigaste identitetsfärg och skapar igenkänning. 
De andra färgerna används som komplementfärger.

S Ö F U K S  F Ä R G E R

PMS202

CMYK  C10 - M100 - Y61 - K50

RGB R130 - G36 - B51

HEX #730032

PMS185

CMYK  C0 - M100 - Y75 - K0

RGB R231 - G0 - B52

HEX #FF0040

PMS108

CMYK  C3 - M11 - Y100 - K0

RGB R234 - G171 - B0

HEX #F7E300

PMS3035

CMYK  C100 - M30 - Y19 - K78

RGB R0 - G65 - B83

HEX #00272D
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FÄRGPALETT

F Ä R G T O N E R

100%

100%

100%

100%

80%

80%

80%

80%

60%

60%

60%

60%

40%

40%

40%

40%

20%

20%

20%

20%
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LOGOPLACERINGÖ V R I G A  L O G O N  T I L L S A M M A N S  M E D  S Ö F U K S  L O G O

A L T E R N A T I V  K O R T  V E R S I O N

Yrkesakademin i Österbotten/Wasa Teater/KulturÖsterbotten är en del av 
samkommunen Svenska Österbottens förbund för utbildning och kultur.

Att användas av alla enheter i samkommunen på marknadsföringsmaterial, 
webbsidor, i epost signaturer etc.

L Ä N G R E  V E R S I O N

Samkommunen Svenska Österbottens förbund för utbildning och kultur (Söfuk) 
upprätthåller Yrkesakademin i Österbotten, Wasa Teater och KulturÖsterbotten.

Kuntayhtymä Svenska Österbottens förbund för utbildning och kultur (Söfuk) 
ylläpitää Yrkesakademin i Österbotten -ammattiopistoa, Wasa Teater -alueteatteria 
sekä KulturÖsterbotten -kulttuuriyksikköä.

The federation of Swedish Ostrobothnia for education and culture (Söfuk) 
maintains the vocational college Yrkesakademin i Österbotten, the theatre Wasa 
Teater and the cultural organization KulturÖsterbotten.

A L L M Ä N  I N F O T E X T
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Svenska Österbottens förbund för 
utbildning och kultur (SÖFUK) är en 
samkommun med de 14 tvåspråkiga 
kommunerna längs kusten från 
Karleby i norr till Kristinestad i söder 
som medlemmar. Samkommunen har 
anförtrotts uppgiften att bevaka den 
svenskösterbottniska befolkningens 
intressen inom utbildning och kultur på sitt 
verksamhetsområde. SÖFUK driver svensk 
yrkesutbildning i verksamhetsområdet 
genom Yrkesakademin i Österbotten 
(YA). YA räknas till en av de största 
yrkesutbildarna på svenska i landet. 
Regionteaterverksamheten sker inom 
ramen för Wasa Teater som är den 
enda professionella teatern på svenska i 
Österbotten. För kulturbevakningen fi nns 
enheten Kultur Österbotten.

LOGOPLACERING

06 324 2211

www.sofuk.fi     |    info@sofuk.fi 

Kungsgårdvägen 30, 65380 Vasa
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